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La filiere Cassis Frangaise

&% Lafiliere Cassis Francaise est organisée au sein de I'’AFIDEM
(Association Interprofessionnelle des Fruits et Légumes
transformés)

%% FElle regroupe les producteurs de fruits Cassis et les
transformateurs




Créée en 1985, I'A F I D E M est une association qui regroupe les
producteurs et les transformateurs de fruits.

La présidence de I'AFIDEM est alternativement assurée par un
producteur et par un transformateur.

Le président actuel est Jean-Dominique CASEAU, Directeur de
la S.A. SUPREX/I’HERITIER GUYOT.

Le vice-président est Claude REHLINGER, représentant ’ANPP
(Association Nationale Pommes Poires).

Le secrétaire général de I'AFIDEM est Denis BERGERE.
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L'activité de ’AFIDEM

» Le développement du dialogue entre PRODUCTEURS et
TRANSFORMATEURS afin d’organiser des relations de
partenariat sur les plans :

technique, logistique,

II‘ qualité et tracabilité des fruits,
régularité de I'approvisionnement,
économique

» Une recherche permanente vers I'amélioration de la qualité des

produits échangés et de la sécurité alimentaire pour le
consommateur.

» La mise en place de toutes les actions visant au développement

des filieres comme, par exemple, les études macro-économiques,

les études techniques, la promotion collective, etc.
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Transformation de Fruits de la
production francaise

Tonnage transformé

Produit (chiffres moyens en tonne)
ABRICOT 10 000

PECHE 20 000

POIRE 25 000

PRUNE 7 000

CASSIS 8 000

TOTAL FRUITS

350 000




Les secteurs de la transformation de fruits

LA
CONFITURE -




Fabrication globale de fruits transformés en 2007, 2008
Source ADEPALE (Association Des Entreprises de Produits

Alimentaires Elaborés)

Milliers de tonnes : confitures, purées, compotes et marrons
milliers de tonnes % brut pour autres produits

2007 2008
Confitures, gelées, 121 8 1112
marmelades

Compotes 219,2 229,6

dont Pommes pures 105,9 121,2

Fruits au sirop 31,7 21,1

dont Péches 11,5 6,4

Poires 15,1 9,5

Prunes 2,2 2,3

Cerises 1,3 1,2

Mélanges de fruits au sirop | 22,0 25,2

Produits a base de marrons | 16,6 19,9

Purées 63,1 69,9

Fruits a I'eau 6,2 2,2
TOTAL 616,60 | 619,70
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La Filiere cassis

La filiere frangaise cassis regroupe 30 entreprises dont 20
transformateurs et 10 entreprises de commercialisation de
fruits

Le chiffre d’affaires est de 100 millions d’Euros

La production de fruits représente :

La France est le 3eme pays producteur en Europe
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La Filiere cassis : la production de fruits

&~ La production frangaise est composée de 2 variétés :

- qualité aromatique inégalée, tant au
niveau du bourgeon (utilisé en parfumerie), qu’au niveau
du fruit (recherché et apprécié en liquoristerie)

- variété a fort rendement et haute qualité
organoleptique

&% La production se répartit sur : Val de Loire,
Bourgogne, Haute Vallée du Rhone, Nord de la Région
Parisienne .




La Filiere cassis : la transformation

$ La transformation francaise se caractérise par une grande
diversité de produits aux caractéristiques tres qualitatives

&% Tonnage de fruits utilisés dans les différents produits :

- ligueur et infusion de fruits : B 4500 tonnes
- purées et préparations de baies: 1500 tonnes
- confitures et gelées : — 600 tonnes
- compotes: — 250 tonnes
- produits surgelés reconditionnés : —— 400 tonnes
- concentrés (sirops, boissons, gelées,

coulis, etc) : B 1300 tonnes

- Aromes, parfums, fruits déshydratés,...
&% 20% du chiffre d’affaires de la filiere sont exportés
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La creme de cassis : 50% de la transformation

& Produit trés qualitatif issu de la macération du fruit dans
I’alcool

&= Processus de fabrication 100% naturel protégé par la
réglementation européenne

& Consommation en association au vin blanc, a ’eau pétillante
et dans de nombreux cocktails... et en grogs!
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La campagne de communication

Le cassis : un petit grain de folie
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Le cassis : un petit grain de folie

La filiere cassis conduit un important programme de
promotion du cassis depuis 5 ans.

Le programme a pour objectif de développer la
consommation des produits a base de cassis

Ce programme s’appuie largement sur les qualités
organoleptiques et nutritionnelles du cassis :

> le cassis, un a portée de main
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Le cassis : un petit grain de folie

Un partenariat avec PERRIER

’ rain d .
oec,‘ouyrez ’es b U\\es a\lec un g € fO/le 7
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Le cassis : un petit grain de folie

& Des opérations de promotion dans les cafés, hotels et
restaurants : création de cocktails en association avec I’eau
PERRIER

Bl

un grain de 'f"i"c-
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La création de plusieurs
plaquettes d’information et de
promotion
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ANTIOXIDANT CAPACITY
OF BLACKCURRANTS

Antioxidant content of © fruits

blackoamant I
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triherry N
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o 2 £ E
concentration in mmol{100g

HEALTH BENEFITS OF BLACKCURRANTS

Blackcurrant polyphenols
= High content of fiavonoids:

- Aawomols

- Amthooyans

The physiological effects of blackcorant anthooyans
= Profective effe against the diseases of old age
= protection at differant soes of @cinooenasis

= Reduction in the risks of atemoscerosic {blocked arteres) and

therefore of myocardial infasction (heast attack)

Other heatth benefits...

= Antihacteral action

= Antfiral action

= Preventive and oumatve frealment
of kidney stoney

= Improving might vision, relisving ‘
tined eyes E§

[._;Frtnl:l_._l_:hl.ncltcunnnt production AI_I_ you nEEd tﬂ knﬂw

France is the 35l fasgest prodcer of hackourmants in Ei- about some very special little berries
rope after Poland and the United Kingdom.

French backourant production is bebseen 8,000 and

11,000 tonpes, depending on the year

3,00 ha of blackrurrants are grown in FRnce.

, The u-g-':s of blackcurrants

® Most of the harvest s used for bladerumant-based products:
- Ligueur: & 0 £ + estimated 30 t for infusion

— Purées and prodocts using whole berries: 1,300-1,500 t

- Jams and jellies: 600 t

— Compotes: 250 t

- Reconditioned fiozen products: S00 £

— Concentrate (comdial, drinks, jelly, coulis, ebc): 1, 300 &
- rorrings, dehydisted frut

Stody by Institue Pasteor da Lille, ENESAD da Do,
soues and asticles awmilable Bonc
Filidm cassis AFIDEM
60, me du Faubourg Poissonniére - 7S040 Faris
Tal 1433 (0)1 49 43 15 45 - Fax ; 433 (0)1 49 49 15 &8

Core qution sl llaibabion ; [CY.0M MALEE - 00 77 84 77 68 /' Gkl phelen ¢ beCiadmbin - Fremds Godllard
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Les folles aventures

d'un petit grain

pas comme les autres
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Las folles aventures d'un petit
grain pas comme les airtras

The modoap adventures of somea ‘
very special litte bemies =
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"Au petit de;euner un verre e

nectar de-eassis, quelques ouillérer de

"'mnﬁl:m'e, ga réveills les papillas,. Idé&al

pour faire le plein de- vitaming C pour
la journée : 2 fois plus gie L= kiwi,
4 fois plus gue [orangs, /

Au déjeuner ou au diner, mettez

de la couleur et unetotche dexotisme

. dans vos plats. Daris les recettes salées

ol sucrées, lﬂtamsse rwélﬂuneépﬂ:e
subitile at s-urplenante

La cueilletis :Eu cassis,est trés brave, Jos fruits Eﬂﬂl Tél:ni:tés
entre los B of EEjmllﬂt.

Le cassis ast cmmn:nalasé Jtranstommé'a pratmumnent 100%,
en nectar, mnﬁfum; sﬂrl:ret, fruits surgelés et-créme de cassis.

Filiére Cassis AFIDEM

60, rue du Fauhowrg Poissonmigre - 75010 Pars
TEL : 433 (D)1 40 40 15 45 - Fax : 433 (0)1 49 40 15 48

Tha mas Dupant - Christhan Adan
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Les recettes gourmandes
d'un petit grain pas comme les autres
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Le cassis : un petit grain de folie

Une opération en grande distribution sur les boutei lles de
creme de cassis




Le cassis : un petit grain de folie

&%  Un site Internet entierement dédié au Ksis:

- Informations sur la production et la filiere

- Informations sur les qualités du cassis

- De nombreuses recettes a base de cassis

- Une campagne de promotion sur des sites internet

www.ksis.fr
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Bon IP»:::tur LA SA
Ricke an vitamine O en fibres,
en antiokydants, le c@ssls vous veut du blzn |

€ bn savor pls

_  Rebiouvez des recaltes
de cockiails origina es
a O A tout moment

Q 5,;;?;‘ de la journés

eillie unis
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~ : SI s lo marque les K'sis | Toul saveir sur le cassis | Le cassis scus loutes ses formes | Recettes | Actualités
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(U SE CACHE DERRIERE LE CHEF K3IS
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2010 : développement de l'utilisation de la
marque collective

Opération de partenariat pour faire connaitre
la marque dans le grand public



Le cassis : un petit grain de folie

«% Nombreuses actions complémentaires :

- relations publiques et relations presse pour communiquer
sur les qualités du cassis

- présence sur des salons professionnels (SIAL/INFOOD,
SIRHA,...)

- diffusion des plaquettes d’information
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Les travaux de recherche et développement

%5 Contréle des résidus sur les fruits et en cours des process de
transformation

%% Caractérisation physico-chimique des baies de cassis pour les
variétés et

& Collaboration avec pour le suivi
des bénéfices santé du cassis
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